D. JOSE M2 JIMENEZ GONZALEZ, PORTAVOZ DEL GRUPO DE DIPUTADOS DEL PSOE DE
LA DIPUTACION PROVINCIAL DE BURGOS Y AL AMPARO DE LO DISPUESTO EN EL
ARTICULO 97/3 DEL REGLAMENTO DE ORGANIZACION, FUNCIONAMIENTO Y
REGIMEN JURIDICO DE LAS ENTIDADES LOCALES, PRESENTA ANTE EL PLENO DE 5 DE
MARZO DE 2010 LA SIGUIENTE:

PROPOSICION

PUESTA EN MARCHA DE MEDIDAS DE APOYO AL COMERCIO RURAL Y DE AYUDAS A LA
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS LOCALES

EXPOSICION DE MOTIVOS

El articulo 36.1.d de la Ley Reguladora de las Bases del Régimen Local establece que es
competencia de las diputaciones provinciales la cooperacién en el fomento del desarrollo
econdémico y social de la provincia.

Segun un informe emitido por las Camaras de Comercio de Castilla y Ledn, el pequefio
comercio rural y el turismo rural son dos de los principales yacimientos de empleo en nuestra
comunidad auténoma. La intervencion de las Administraciones publicas en este sector se justifica
en la necesidad de ordenar la actividad, dadas las especiales circunstancias en las que realiza, y el
servicio inestimable que presta a los habitantes de los nucleos rurales donde se ubica. EI Libro
Blanco del Comercio en la UE sefiala que ”la importancia de la contribucién del sector al bienestar
del ciudadano hace a veces necesario que la administracién publica deba tomar medidas para no
perder las oportunidades de mejorarlo. Se trata de mantener una red comercial diversificada,
competitiva y variable

Y es que, sin duda, hay un mercado para los productos artesanales del medio rural, cada vez
mas apreciados si se apuesta por la calidad. En definitiva, el sector del comercio artesano desarrolla
una actividad econdmica que supone una fuente generadora de empleo, es un medio de cohesion
social en el mundo rural y un recurso turistico y cultural de alta potencialidad. Asi, se debe trabajar
para recuperar los mercados como ejes dinamizadores de las comarcas, por rescatar el concepto
tradicional de mercado como lugar de intercambio de productos locales de calidad, poniendo en
valor la relacion personal en la actividad comercial propia del medio rural e integrando en el
consumo familiar los productos tradicionales y artesanos de cada zona de la provincia, por
establecer lineas de ayuda que promocionen los productos locales, por reforzar la colaboracién entre
el sector turistico y el artesano para su comercializaciéon y por la difusion de las marcas de calidad,
entre otros.

Sin embargo, el Equipo de Gobierno de la Diputacion Provincial de Burgos, después de
poner en marcha el &rea de comercio rural como un intento de publicitar su apuesta por el sector, se
ha manifestado incompetente para poner en marcha alguna medida que contribuya a los objetivos
sefialados; y ello, a pesar de que han transcurrido casi tres afios casi desde su creacion. Prueba de
ello es que las ayudas econdmicas de escasa trascendencia que se convocaron por primera vez en
2.008, no han tenido una continuidad en el tiempo, o la inexistencia de un adecuado plan de



comunicacion del comercio rural, aspecto destacado como necesario en todos los estudios y planes
realizados al respecto; no hay un solo contenido informativo, divulgativo o de ayuda en la pagina
web de la Diputacion Provincial de Burgos en el apartado comercio rural. El propio plan de apoyo
al comercio rural elaborado por la FEC, con apoyo de la Diputacion Provincial de Burgos, no
establece propuestas de actuacion concretas para ser llevadas a cabo en un plazo determinado, ni la
financiacion necesaria con la que contaria para su desarrollo por parte de la Institucion Provincial.

La Junta de Castilla y Ledn también elabor6 un plan estratégico del Comercio de Castilla y
Ledn, con la finalidad, entre otras, de potenciar y convertir en estratégico el vinculo entre comercio
rural y el desarrollo del medio rural, sin que sepamos, una vez finalizada su vigencia, la incidencia
que dicho plan ha tenido en nuestra provincia.

Por ello, proponemos al Pleno el siguiente ACUERDO

Para contribuir a los objetivos sefialados, proponemos la inmediata puesta en marcha de
medidas de apoyo al comercio rural y de ayudas a la comercializacién de nuestros productos
locales. Para ello formulamos, a titulo de ejemplo, algunas acciones que pueden contribuir a los
objetivos sefialados, siendo requisito imprescindible para ello establecer una adecuada
temporalizacion de las mismas, una financiacion suficiente y la evaluacién de los resultados
obtenidos.

Un Plan de recuperacion de los mercados como ejes dinamizadores de las comarcas y como
lugar de intercambio de productos locales de calidad, poniendo en valor la relacién personal en la
actividad comercial propia del medio rural e integrando en el consumo familiar los productos
tradicionales y artesanos de cada zona de la provincia.

El establecimiento de lineas de ayuda para la asistencia a ferias especializadas en promocion
de los productos locales, para acciones de cooperacion entre empresas del sector turistico y artesano
de cara a mejorar, ampliar y diversificar los canales de comercializacion, para la difusién de
nuestras marcas de calidad y para la incorporacion de las nuevas tecnologias de la informacién a la
gestion del establecimiento comercial, entre otras.

En Burgos, a 2 de marzo de 2010
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